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SPORT

Osiem dni, ktdre by¢ moze przysporzyty PSB sympatie wielu klientow

REKLAMA DZWIGNIA HANDLU I SIATKOWKI...

Coraz dtuzszq liste dyscyplin sportowych wspieranych i propagowanych przez Grupe Polskie Sktady
Budowlane — kolarstwo, narciarstwo, pitka nozna, tenis, zeglarstwo — dopetnita w 2009 r. pitka siatkowa
kobiet. Dopetnita i ... zajeta od razv poczesne miejsce na podium. Zdecydowata o tym przede wszystkim
postawa naszych ,Ztotek”. Walnie przyczynita sie takze znakomita organizacja Mistrzostw Europy, ktére
odbyty sie w Polsce na przetomie wrzesnia i pazdziernika 2009 r.

lle okazji mieli widzowie i telewidzowie, zeby zobaczy¢, chocby
mimowolnie, billboardy PSB? Wedtug agencji badawczej Pentagon
Research billboardy z logo Polskich Sktadéw Budowlanych
i PSB-Mréwka byty w trakcie meczéw Mistrzostw Europy w Pitce
Siatkowej Kobiet eksponowane w TV Polsat doktadnie 1677 razy.
Nie znamy odpowiedzi na pytanie: w jakim stopniu wptynefo
to na zainteresowanie ofertg skfadow tworzacych naszg Grupe?
Ale z pewnoscig emocje kibicow byty pozytywne.

Wszystkie swoje mecze ,Ztotka” rozegraty w hali Atlas Arena
w todzi. Kibicowato naszej reprezentacji bezposrednio niemal 100
tysiecy widzow.

Dlaczego o tym przypominamy? Mecze z udziatem Polek podczas Mistrzostw Europy w Pitce Siatkowej Kobiet 2009

Bo bez wielkich sukceséw pol-
skich siatkarek odniesionych we ““m

Wspomnianych Mistrzostwach 2009-09-25, Pt Hiszpania — Polska 12 500 3441 323
Furopy (brazowy medal po pa- [EQEKERIIRE Polska — Chorwadja 12 800 2734 343
migtnym Z,WLS"?S‘S'mP?CZS ? rg 2009-09-27, N Polska — Holandia 13 200 2 454523
GRS oll 2005-09-20, Wi | Polsa—Belgia | 780 | 3717625
cukcest promocynego PSB. Wy- 2009-09-29, Wt Polska — Belgia _ 7 800 3717 625
jasniamy: w ramach budzety | 2009-09:30, Sr Rosja — Polska 10 800 3331115
marketingowego Grupy wydzie- [PNIERCRINE: Polska — Bulgaria _ 13 500 4746 951

lono w 2009 r. kwote niezbedng | 2009-10-03, So Holandia — Polska 13 500 3934 682
dla wykupienia odpowiedniej

) o ) 2009-10-04, N Polska — Niemc 3-0 13 500 4616797
powierzchni billboardéw z logo _ A _

Polskich Sktadéw Budowlanych * AMR (ang. Average Minute Rating, Srednia Ogladalnos¢ Minutowa) — jeden z podstawowych wskaznikow okre-
i PSB-Mrowka wiagnie w halach $lajacych ogladalnos¢ kanatu lub programu telewizyjnego w danym okresie czasu.

w ktdrych miaty toczy¢ sie mecze

siatkdwki. Skad marketingowcy PSB, na wiele miesiecy przed
Mistrzostwami Europy, wiedzieli ze Polki wypadng tak rewelacyj-
nie — to juz tajemnica handlowa.

Fakty sq bezsporne i mozna je precyzyjnie ustali¢. Monitorujgca
ogladalnos¢ stacji telewizyjnych spétka AGB Nielsen Media
Research poinformowala, ze kazdy z 8 meczéw, w ktérych zmaga-
ty sie Polki w Mistrzostwach Europy, na antenie gtéwnego Polsa-
tu, obejrzato $rednio po 3,08 min telewidzéw, a w Polsat Sport
$rednio niemal 600 tysiecy, co daje w sumie $rednio 3,6 min. Zwy-
cieski mecz o brazowy medal zgromadzit ponad 4,6 min oséb.
Pozostate — tacznie w Mistrzostwach rozegrano 46 meczéw — cie-
szyly sie mniejszg ogladalnoscia, ale i tak liczba telewidzéw podzi-
wiajacych najlepsze siatkarki Europy siegneta w sumie ponad
35 min. Trzeba oczywiscie dodac szczegdlnie waznych kibicow, kto-
rzy zagrzewali siatkarki do boju w halach w todzi, Katowicach,
Wroctawiu i Bydgoszczy — bezposrednio oklaskiwato meczowe
akcje 238 tysiecy widzéw.
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