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PPUH Stivex zostało założone w 1988 r.
w Zelowie. Przedsiębiorstwo początkowo
prowadziło usługi instalacyjne c.o. oraz
wod. kan. W 2001 r. powstała placówka
handlowa oferująca materiały instalacyjne
oraz materiały wyposażenia łazienek. W ko-
lejnych latach firma zaczęła też świadczyć
usługi ogólnobudowlane. Otworzyła rów-
nież nowy salon handlowy o powierzchni
ekspozycyjnej blisko 800 m². Następnie fir-
ma uruchomiła drugi punkt handlowy z ma-

Firma Cemhurt została założona w 1995
r. w Siedlcach. Początkowo handlowała
cementem luzem, którego odbiorcami

byli producenci betonu i wyrobów betono-
wych. Z biegiem czasu podjęto sprzedaż ce-
mentu w workach oraz wapna, styropianu,
klejów – dostarczając te wyroby hurtowniom
i firmom wykonawczym. W 1998 r. firma
przekształciła się w spółkę cywilną i rozpo-
częła współpracę z wykonawcami i klienta-
mi indywidualnymi. Przełomowy był 2001 r.,
w którym Cemhurt stał się spółką z o.o. 

W 2004 r. firma przystąpiła
do Grupy PSB. Właścicielki, pa-
ni Anna Czaplicka i Grażyna Re-
desiuk, podkreślają, że dzięki te-
mu firma znacznie rozszerzyła
oferowany asortyment – m.in.
o materiały ścienne, chemię bu-
dowlaną, folie budowlane, na-
rzędzia, systemy wentylacyjne,
okna i drzwi, bramy garażowe,
parapety, przez co stała się bar-
dziej atrakcyjna dla swoich
klientów.
W 2009 r. Cemhurt rozpoczął

budowę sklepu PSB-Mrówka, której otwar-
cie nastąpi wiosną 2010 r.
Spółka z Siedlec na stałe zatrudnia 17 osób.
Jej oferta kierowana jest do firm wykonaw-
czych, które zapewniają 60% przychodów
Cemhurtu oraz do klientów indywidualnych
(40% przychodów). Spółka działa na terenie
województwa mazowieckiego i lubelskiego.
Miasto Siedlce liczy ok. 90 tys. mieszkańców. 
Obecnie Cemhurt prowadzi sprzedaż mate-
riałów budowlanych w oparciu o magazy-
ny (2000 m²) i place składowe (3000 m²).

CEMHURT Siedlce

teriałami budowlanymi w Beł-
chatowie.
W 2008 r. Stivex przystąpił
do Grupy PSB. Właściciel, pan
Szczepan Wrzesiak, podkreśla,
że dzięki temu firma umocniła
swoją pozycję rynkową, ma do-
stęp do szerokiej oferty i uzyska-
ła korzystniejsze warunki zaku-
pu materiałów.
Przedsiębiorstwo działa na tere-
nie województwa łódzkiego.
Gmina Zelów liczy ponad 15 tys.
mieszkańców, a miasto Zelów
ponad 8 tys. Stivex zatrudnia

na stałe 38 osób. Oferta firmy kierowana
jest przede wszystkim do klientów indy-
widualnych, którzy zapewniają PPUH 
Stivex 70% przychodów oraz do firm wyko-
nawczych (30%).
Stivex prowadzi sprzedaż materiałów bu-
dowlanych w 2 punktach handlowych:
w Zelowie i Bełchatowie. Właściciel ocenia,
że na przestrzeni ostatnich lat klienci stali
się bardziej wymagający, są bardziej świa-
domi i potrzebują fachowego doradztwa.

STIVEX Zelów

WYDARZENIA

Nowi akcjonariusze Grupy PSB

Rada Nadzorcza Grupy PSB S.A, na po-
siedzeniu 10 grudnia 2009 r. pozytyw-
nie zaopiniowała kandydatury 3 kupców
zgłaszających akces do Grupy. Witamy
w naszym gronie:
– AGAT Lidzbark Warmiński;
– HANBUD Trzebnica;
– MONIECKIE CENTRUM HANDLOWE

Mońki.
Rada Nadzorcza zapoznała się także
m.in. ze stanem prac przygotowawczych
związanych z planowanymi inwestyc-
jami Grupy PSB S.A. oraz przyjęła pro-
gnozę budżetu na 2010 r. – zakładając, 
iż centrala PSB powinna osiągnąć
w 2010 r. wynik podobny do zrealizo-
wanego w sezonie 2009. 

Radio Mrówka

Z końcem 2009 r. już 14 sklepów
Mrówka-PSB umilało zakupy swoim
klientom i dopingowało do lepszej pra-
cy zatrudnionych w nich handlowców
emitując specjalny program radiowy
„Radio Mrówka”. Sieć naszego radia
obejmuje sklepy Mrówki w miastach:
Brzeg, Brzozów, Busko-Zdrój, Gniezno,
Goleniów, Gryfice, Jelcz-Laskowice, 
Parczew, Płock, Przemyśl, Racibórz, 
Radomsko, Trzebiatów i Wałcz.
Radio Mrówka:
– nadaje muzykę (odpowiednio dobra-

ną pod kątem pory roku i dnia,
uwzględniającą m.in. święta);

– o każdej pełnej godzinie prezentuje
krótki blok informacyjny – podanie
godziny, „kartki z kalendarza” (m.in.
info o solenizantach), lokalnej pro-
gnozy pogody, włączając w to prze-
kaz komercyjny (np. „nie zapomnij
o prezencie dla dzisiejszego soleni-
zanta czy jubilata”, „tylko do końca lu-
tego w naszym salonie kupisz sofy
z 20% bonifikatą”, „życzymy Państwu
udanych zakupów”);

– systematycznie emituje jingle (np. „Tu
Radio Mrówka, Słuchacie Radia
Mrówka), boki reklamowe oraz przy-
pomina w jakie dni i w jakich godzi-
nach otwarty jest sklep;

– w czasie otwarcia wita klientów, co
godzinę dedykuje klientom piosenki,
w porze zamykania sklepu żegna
klientów, dziękując za wybór Mrów-
ki-PSB jako miejsca zakupów i zapra-
szając na kolejne.

Z Radiem Mrówka zakupy i praca w skle-
pach sieci Mrówka-PSB są milsze!!!


